Sonderveréffentlichung

30 Jahre Finanzberatung Ernst Haible Blaustein

Beste Werbung: zufriedene Kunden

Dienstleistungen rund um die Themen Geldanlagen, Versicherungen und Immobilien

Seit dreiBig Jahren begleiten Fi-
nanzdienstleister Ernst Haible
und sein Team durch den Ange-
botsdschungel des Geldmark-
tes. Als neutraler Berater kennt
man sich mit lukrativen Kapital-
anlagen aus.

THOMAS LOFFLER

Eines wusste Ernst Haible schon
immer: Er wollte nie mit der grofen
Masse schwimmen. Vermutlich ist
das eines der Erfolgsgeheimnisse
seiner Tatigkeit als unabhéngiger Fi-
nanzdienstleister.

»Das Wichtigste sei es, sich auf
den Kunden einzustellen, zuzuho-
ren, wo steht er und wo will er hin“,
sagen Ernst und Sabine Haible. Im
Gesprich werden die individuellen
Voraussetzungen und personlichen
Ziele ausgelotet, eine umfassende
Beratung schafft Vertrauen.

Es liegt in der Natur der Sache,
dass Banken bevorzugt ihre eige-
nen Produkte empfehlen, doch:
,»Auch andere Miitter haben schéne
Tochter, bringt es der gelernte In-
dustriekaufmann anschaulich auf
den Punkt. Durch sein tdgliches in-
tensives Studium der Finanzfach-
presse sowie Recherchen im Inter-
net, ist er es gewohnt tiber den Tel-
lerrand zu schauen.

Erst der akribische Vergleich
macht Unterschiede zwischen den
Angeboten einzelner Banken, Anla-
geinstitute und Gesellschaften deut-
lich. Aus der gesamten Breite des
Geldmarktes entsteht ein alternati-
ves, mafgeschneidertes Gesamt-
konzept.

Das A und O jeder Anlagestrate-
gie ist die Diversifizierung. Je brei-
ter das personliche Portfolio ge-
streut ist, umso mehr bleiben unvor-
hersehbare Schwankungen einzel-
ner Markte {iberschaubar.

Aus Prinzip bietet der Finanzex-
perte nur Produkte an, von denen

er selbst hundertprozentig iiber-
zeugt ist. Auch gehort es zu seinen
Grundsitzen Zusammenhinge,
Hintergriinde und Risiken auch ei-
nem Laien verstandlich zu machen.
In den dreiJahrzehnten des Beste-
hens ist der Kundenstamm nicht
nur kontinuierlich gewachsen, son-
dern auch élter geworden. Damit
einhergehend dndern sich vielfach
die Zielsetzungen einer Anlage. Sei
es die reine Vermogensabsiche-
rung, eine betriebliche Altersvor-
sorge, Steuersparmodelle oder spe-
kuliert der Kunde auf eine hohe Ver-
zinsung. Doch immer gilt die alte
Banker-Weisheit: Je hoher die Ren-
dite, desto héher auch das Risiko.
Zu einem Thema neuerer Zeit ist
die Kapitalertragssteuer geworden,
die zum Jahreswechsel in Kraft tre-
ten wird. ,Auch hier gibt es durch-
aus eine ganze Reihe legaler vermo-

Umfassende
Beratung schafft
Vertrauen

gensbildender Produkte, die von
dieser Steuer nicht unmittelbar be-
troffen sind*“, so Haible.

Dass hinter einem erfolgreichen
Mann stets eine Frau steht, bewahr-
heitet sich einmal mehr. Ehefrau
und Mitgesellschafterin Sabine Hai-
bleist zustdndig fiir den Bereich Im-
mobilien und alle damit zusammen-
hingenden Aufgaben.

Unterstiitzung erfihrt das Ehe-
paar durch Elfriede Neidlinger. Fast
jeder Kunde kennt die freundliche
Stimme vom Telefon. Daneben erle-
digt die langjédhrige gute Seele des
Biiros die vielfiltige Korrespon-
denz, bearbeitet Versicherungsan-
trage und Schadensabwicklungen.

Demnichst wird aus dem Trio
ein Quartett. Der Versicherungs-
fachmann Martin Messer und ge-
biirtige Ulmer kehrt aus dem Nor-
den der Republik an die Donau zu-

Sabine und Ernst Haible mit inrem neuen Mitarbeiter, dem Versicherungsfachmann Martin Messer (rechts).

riick. Zu seinen Aufgabenschwer-
punkten zdhlt die Kundenbetreu-
ung sowie Beratung zur Altersvor-
sorge sowie Versicherungs-Check-
ups. Denn mittlerweile soll angeb-
lich jeder zweite Bundesbiirger

iiberteuerte oder gar unnotige Poli-
cen in der Schublade liegen haben.
Bereits 1978 wagte Haible nach sei-
ner vorherigen Tatigkeit als Gebiets-
verkaufsleiter den Schritt zum
selbststindigen Finanzberater und

firmierte 1993 zur GmbH um. Hai-
ble veroffentlichte mehrere Fachbii-
cher und ist als Gastredner ein ge-
fragter Dozent.

Die Werbetrommel zu riihren, ist
die Firma mit Sitz in Blaustein-Wei-
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dach nicht gewohnt. Zufriedene
Kunden seien die beste Werbung.
Mittlerweile betreut Haible nicht
nur langjahrige Kunden, sondern
auch deren Kinder und Enkelkin-
der.




